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SLOW TRAVEL &
TASTE ALPE-ADRIA

Il progetto Siow Taste & Travel Alpe-Adria con la regione tu-
ristica di Klagenfurt am Worthersee, Promoturismo Friull
Venezia Giulia, Unione Regionale Economica Slovena e Il GAL
del Carso & dedicato al rafforzamento e alla facilitazione delia
cooperazione tra | produttori di marchi regionali della regio-
ne FVG e delle regioni di Klagenfurt e della Carinzia centrale,
nonché alla creazione di nuovi prodottl turisticl transfrontalie-
ri. Lattenzione si concentra sulla scoperta delle specialita cu-
linarie della regione Alpe-Adria dellarea di progetto. La diver-
sita, dalla regione carsica sullAdriatico alle regioni vinicole del
Friuli e alle regioni alpine, costituisce la base per un prodotto
unico per le vacanze culinarie nel cuore delfEuropa.

Das Projekt Slow Taste & Travel Alpe-Adria mit der Tourismus
Region Klagenfurt am Worthersee, Promoturismo Friuli Vene-
zia Giulia, Unione Reglonale Economica Slovena und der LAG
Karst verschreibt sich sowohl der Starkung und Erfeichterung
der Zusammenarbeit von regionalen Markenproduzenten aus
der Reglon Friaul julisch Venezien als auch den Regionen Kla-
genfurt und Mittelkarnten als auch der Schaffung von neuen
B sC| Tourt P . Hier liegt der
Schwerpunkt auf der Entdeckung von kulinarischen Besonder-
heiten Im Alpe-Adria Raum des Projektgebietes. Die Vielfalt
vom Karstgebiet an der Adria Uber die Weingebiete Friauls bis
2u den alpinen Regionen bilden die Basis fur ein einzigartiges
Produkt fur kulinarische Relsen im Herzen von Europa.
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Slow Travel &
Taste Alpe-Adria:
Genussvolles Reisen
zwischen den Alpen und

der Adria

-> Regionaler Geschmack PLUS
-> Sanfte Mobilitat PLUS
-> Grenzuberschreitende Erlebnisse

=" N

Das neue Interreg-Projekt ,Slow Travel &
Taste Alpe-Adria” bringt Produzenten,
Tourismusfachleute und
Feinschmecker zusammen — fur einen
nachhaltigen Tourismus mit Qualitat und
Charakter.
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2 PROJEKTBESCHREIBUNG
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Das von der EU kofinanzierte Interreg VI-A-Projekt ,,Slow Travel
& Taste Alpe-Adria” hat zum Ziel, ein grenztberschreitendes
Tourismusprodukt zu entwickeln, das auf nachhaltiger Mobilitat,
authentischer Kuche und regionaler Vernetzung basiert. Es werden
buchbare Reiseerlebnisse geschaffen, die bewussten Genuss,
Kultur und sanften offentlichen Verkehr miteinander verbinden.

Projektpartner:

» Tourismus Region Klagenfurt am Worthersee GmbH

* Promoturismo Friuli Venezia-Giulia

* Leader-Region Karst

+ URES-SDGZ (slowenischer Wirtschaftsverband Italien)

Co-funded by SLOW A‘A

the European Union
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Starkung Vernetzung mit Entwicklung Integration von Steigerung der  Bewusstseinsbi
regionaler Gastronomie buchbarer Radfahren und  Attraktivitat des ldung far
Produzenten und Hotellerie Urlaubs- offentlichem Tourismus regionale
(.B. Slow Food, erlebnisse mit Verkehr auBerhalb der Kreislaufe und
Bio-Betriebe) Schwerpunkt Hochsaison gesunde
Nachhaltigkeit Ernahrung
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 Projektdauer: 1.1.2025 — 1.3.2027
« 552.000 € Projektvolumen

« 425.000 € finanziert durch den Interreg-Fonds
der Europaischen Union

* 4 Arbeitspakete mit mehr als 20 verschiedenen Aktivitaten
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» UBERBLICK AKTIVITATEN

« Entwicklung von thematischen Genussrouten (Radwegen)

« Entwicklung eines kulinarischen, grenzuberschreitenden
Vorzeigeprodukts im Sinne des Alpe-Adria-Trails

« Regionale Kampagnen zur Steigerung der Bekanntheit

« Organisation von Bauernmarkten, Food Labs und Dinner-Events
* Bildungsreisen mit kulinarischem Schwerpunkt

* Digitale Tools fur Buchbarkeit und Marketing

« Marketingkampagnen und Teilnahme an Messen (B2B, B2C)

HILEITCY Co-funded by

Italia-Osterreich the Earopean Ution
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Unsere Ziele fur heute.

1. Workshop: Produktentwicklung Slow Travel & Taste Alpe-Adria.

> Kennenlernen der Projektziele und des gemeinsamen Netzwerks uUber die
Grenzen hinweg

Austausch uber bestehende Produkte und Initiativen in den Regionen

Gemeinsame Entwicklung von Kernkompetenzen, Zielen und Zielgruppen fur die
neuen Slow Travel & Taste-Produkte

> Entwicklung erster Ideen fur ein einheitliches Leitprodukt, das Menschen flur
Slow Travel & Taste Alpe-Adria begeistert

10
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Zeitplan.

1. Workshop: Produktentwicklung Slow Travel & Taste Alpe-Adria.

9.00-9.30 Kaffee & Kennenlernen

9.30-11.30 Workshop Teil 1

11.30-12.00 Mittagspause mit Slow Food Spezialitaten
12.00-13.30 Workshop Teil 2

Y VYV Y Y
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Kohl >» Partner.

Mehr als 40 Jahre Erfahrung in der Tourismusberatung.

Hotellerie & Touristische Touristische Seminar &
Gastronomie Destinationen Infrastruktur Training
Von zukunftsweisenden Vom innovativen Produkt Von der klaren Von individuellen internen
Strategien bis zur bis zum attraktiven Positionierung bis zur Trainings bis zu offen
positiven Rezension. Lebensraum. operativen Optimierung. ausgeschriebenen

Seminaren.
13
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Stephanie Zorn, MA

Beraterin und Projektleiterin.

Aufgewachsen im Tourismus. Vielfaltige Tatigkeiten vom Tourismusverband bis
zum Eventmanagement in der Stiegl-Brauerei. Englischsprachiger ,Innovation
& Management in Tourism” an der FH Salzburg, Auslandssemester in
Bangkok. Junior-Projektmanager fur Inszenierung im Tourismus und
Produktentwicklung bei erlebnisplan in Luzern. CAS-Zertifikatskurs in
systemischer Organisationsentwicklung an der FH Nordwestschweiz. Master-
Abschluss in Betriebswirtschaft mit Schwerpunkt Unternehmensentwicklung an
der FH Salzburg. Externe Lehrbeauftragte fur nachhaltige
Destinationsentwicklung FH Salzburg. Seit 2019 bei Kohl & Partner.

Im Fokus

> Nachhaltige Entwicklung von Lebensraumen & Destinationen

> Inszenierung und Innovation in der Produktentwicklung

» Kommunikation und Marketing (Stakeholder, Storytelling, soziale Medien)

K>»P

stephanie.zorn@kohl-partner.at
+43 660 639 619 6

+43 4242 21123

Kohl & Partner Villach

9500 Villach
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David Raccanello, MA

Berater.

Geboren im Veneto und aufgewachsen in Sudtirol. Abschluss an der
Hotelfachschule G. Maffioli im Veneto mit einem Diplom in Hotelmanagement.
Master in Hotelmanagement am CIPAS (Internationale Hotelfachschule in
Stresa). Tatigkeit in allen Bereichen der Hotellerie und als General Manager in
4- und 5-Sterne-Hotels und Resorts in Italien. Coach fur Meisterkche zum
Thema Kostenoptimierung in der Kiche. Jahrliche Seminare fur das
Fremdenverkehrsamt Venedig. Seit 2012 bei Kohl & Partner.

Im Fokus

> Entwicklungsplane fur touristische Destinationen

> Entwicklungs- und Machbarkeitsstudien fur Hotelbetriebe

> Unterstltzung bei der Familiennachfolge fur Beherbergungsbetriebe

K>»P

> david.raccanello@kohl-partner.it
+39 366 642 8308
Kohl & Partner Sudtirol
39030 Gais, BZ
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Weitere Mitglieder im Beraterteam.

Gernot Memmer und Victoria Paul.

Mag. Gernot Memmer
Berater und Managing Partner

¥ gernot.memmer@kohl-partner.at
o +43 664 5206 976

>  Entwicklung von Destinationen und Lebensrdumen
>  Strategie- und Produktentwicklung fur Destinationen

>  Organisationsentwicklung, Fihrung und HR in DMOs

Victoria Paul, BA
Seminarkoordinatorin

% victoria.paul@kohl-partner.at
o +43 4242 21 123

Organisation und Koordination von Seminaren, Workshops,
Studienreisen und Fachveranstaltungen

Projektunterstitzung bei Hotel- und Destinationsprojekten

Verwaltung und Biromanagement im Service Center

17
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Die Struktur hinter
unserem Arbeitsprozess.
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Italia~Osterreich

Prozessschritte.

Slow Travel & Taste Alpe-Adria: Arbeitspaket 3.

Aktivitat 3.1 ,,Produktentwicklungs-Workshops Slow Travel“
Durchfuhrung, Moderation und Nachbereitung von zwei ,Slow Travel“-
Workshops zur Konzeption nachhaltiger, direkt buchbarer Erlebnisangebote

Aktivitat 3.2 ,Pilotreisen Slow Travel* g
Vier Reisen mit Fokusgruppen, um neue ,Slow Travel“-Erlebnisse zu

testen, u.a. in Bereichen Unterkunft, Mobilitdt und Produktprasentationen. o

Aktivitat 3.3 ,,Famtrips Slow Travel“
Vier exklusive Reisen fiir Reiseveranstalter aus Osterreich, Deutschland,

Italien und Mittel- und Osteuropa, um Vertriebspartner zu gewinnen.

19
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Italia~Osterreich

Prozessschritte.

Slow Travel & Taste Alpe-Adria: Arbeitspaket 3.

Aktivitat 3.1 ,,Produktentwicklungs-Workshops Slow Travel“
Durchfuhrung, Moderation und Nachbereitung von zwei ,Slow Travel“-
Workshops zur Konzeption nachhaltiger,direkt buchbarer Erlebnisangebote

Aktivitat 3.2 ,Pilotreisen Slow Travel* g
Vier Reisen mit Fokusgruppen, um neue ,Slow Travel“-Erlebnisse zu

testen, u.a. in Bereichen Unterkunft, Mobilitdt und Produktprasentationen. o

Aktivitat 3.3 ,,Famtrips Slow Travel“
Vier exklusive Reisen fiir Reiseveranstalter aus Osterreich, Deutschland,

Italien und Mittel- und Osteuropa, um Vertriebspartner zu gewinnen.

K>P
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6 Schritte fur erfolgreiche
Produktentwicklung im Tourismus.

Die Struktur hinter unserem Arbeitsprozess.

3. Produkt-
2-_ ideen
1. Status Quo Strategischer entwickeln &
Rahmen 2
auswahlen

4. Detaillierte 5. Prototyping 6. Markt-

Produkt- &
planung Finanzierung

einfihrung &
Optimierung

K>P
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6 Schritte fur erfolgreiche
Produktentwicklung im Tourismus.

Die Struktur hinter unserem Arbeitsprozess.

3. Produkt-
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entwickeln &
auswahlen
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1. Status Quo Strategischer
Rahmen

4. Detaillierte 5. Prototyping 6. Markt-

Produkt- &
planung Finanzierung
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Optimierung
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6 Schritte fur erfolgreiche
Produktentwicklung im Tourismus.

Die Struktur hinter unserem Arbeitsprozess.

3. Produkt-
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entwickeln &
auswahlen
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1. Status Quo Strategischer
Rahmen

4. Detaillierte 5. Prototyping 6. Markt-

Produkt- &
planung Finanzierung

einfihrung &
Optimierung
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6 Schritte fur erfolgreiche
Produktentwicklung im Tourismus.

Die Struktur hinter unserem Arbeitsprozess.

1. Status Quo

Schlisselfragen.

> Auf welchen bestehenden touristischen Produkten,
Veranstaltungen, Initiativen und anderen Ressourcen kdnnen wir

in Zukunft aufbauen?

» Was sind unsere spezifischen Starken, Kernkompetenzen
und Alleinstellungsmerkmale in Bezug auf Slow Food und
Travel Alpe-Adria?

K>»P
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Das Ziel ist es, nachhaltige Reiseerlebnisse zu
entwickeln, die mit der einzigartigen Kultur
und den kulinarischen Genlissen der Alpe-
Adria verbunden sind.

Zu den wichtigsten Aspekten gehoren die
Integration und Verbindung von:

1) regionalen Produzenten und
kulinarischen Erlebnissen,

2) nachhaltiger Mobilitat (z.B. Wandern,
Rad, offentlicher Verkehr)

3) einem starken Storytelling und
verbindenden Themen.

K>»P
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1. Aufgabe:
Welche bestehenden touristischen Produkte
und Initiativen kennen wir im Zusammenhang

mit Slow Travel & Taste Alpe-Adria?

AUFGABE 200
Denken Sie an das gesamte Projektgebiet:

1. Nehmen Sie sich Zeit alleine. Schreiben Sie so
viele Dinge wie mdglich auf (1 bestehendes
Produkt / Initiative pro Post-It).

2. Stehen Sie auf und kleben Sie jedes Post-it an
eine geeignete Stelle an einer der drei Wande
(AT/IT/SLO).

3. Diskutieren Sie mit den anderen Teilnehmern
und flgen Sie wahrend des Prozesses weitere
relevante Dinge hinzu.
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Ubersicht zu den Flipcharts.
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Bestehende Produkte & Initiativen.

Slow Travel & Taste Alpe-Adria: Friaul-Julisch Venetien.

>» Wein- & Genussfestivals. » Kohisce (grenzuberschreitende Wein- &
* Malvasia in Porto Genusswanderung)
* Teranum » Cantine Aperte (Tag der offenen Weinguter)

* Mare e Vitovska in Morje > (Genuss-)Wanderungen & Touren.

* Gin Gin / Gin Festival « TagliamentoFluss Radweg (FVG 6)

* Olio Capitale (Olivendl-Messe, Triest) . . .
» Farmer and Artist (Indoor-Genussmarkt, Triest) . (L:aa n(;(r)nrlsn: c(I:e ?Ilaeggrg?g 1I;m Pilgerweg)

* Ein Prosit (Genussveranstaltung, Tarvis)
* Friuli DOC (Essens- und Weinfestival, Udine)
* GO Makers (Gorizia, Food Labs and more)

» Radrouten
» Strada del Vino

« Wine School Carso/Kras/Karst > Outdoor-/Natur-Erlebnisse.

» Amber Wine Festival (Triest)  Canyoning

« Barcolana Triest (grote Segelregatta der Welt) * Tagliamento (,Wilder Fluss®)

- Okusi Krasa — Sapori del Carso (Genussfestival) * Arzino (Klamm- und Waldfluss)

» Gusti di Frontiera * Trieste Green Experiences (12 verschiedene

« Vabilo na Kosilo Aktiverlebnisse im Karst / Raum Triest) -
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Bestehende Produkte & Initiativen.

Slow Travel & Taste Alpe-Adria: Friaul-Julisch Venetien.

Regionale Produzenten / Verkostungen.

+ Acetaia Midolini (grof3te Essigmanufaktur der Welt)

» Ausgewahlte Exkursionen UNESCO-
Biospharenreservat Miramare:

» Besuch eines handwerklichen Labors flr
Phytokosmetik und Lebensmittel unter
Verwendung offizieller und aromatischer
Pflanzen (traditionelle Pflanzen der Karstregion)

* Besuch von Weinbergen und Olivenhainen,
Gesprache mit Akteuren und Verkostung

* Ausflug mit dem Elektroboot (6kologische
Mobilitat) entlang der Kuste von Triest vom
Meeresschutzgebiet Miramare bis nach S. Croce
mit Besuch einer Muschelfarm (Fischerei)

* Picknick / Markte mit lokalen Produkten

* Produkte La GLACERE (San Daniele-Schinken)
* Besuch Weinkellereien / Grappa Nonino (Destillerie)
* Slow Food Travel Karst

> Regionale Produkte.

* Olio Evo /Prosciutto / Polenta / Kase (z.B. Montasio)

* Gubana di Cividale

* Presidio Slow Food FVG (z.B. M. Marasca, Olio
EVO Bianchera / Karst-Istrien Schafe)

> Lokale Kultur.

* Kraska Ohcet / Nozze Carische / Karsthochzeit

+ Historische Kleinstadte (z.B. Poffabro, Valvasone)
* Mosaikkunst in Friaul-Julisch Venezien

 Jugend — Natur — Abenteuer

+ Street Art — z.B. touristische Rundgange in Triest

* Majenza / Maibaumaufstellen -



interreg - Co-funded by SLOW A-A

staiias ucarreh the European Unlon

Bestehende Produkte & Initiativen.

Slow Travel & Taste Alpe-Adria: Friaul-Julisch Venetien.

> Mobilitatsangebote.
* Intermodale Transport-Services
(Bike + Zug/Bus/Bahn)

> Beherbergung, Gastronomie & Partner.
« Radfreundliche Ubernachtungsangebote.
+ Authentische Osterie (Gasthauser) — Landschaften,
Tradition und Innovation
+ Slow Food: Guides und Kochverbande
* Invito a Pranzo (Kooperation von Gastronomen mit
lokalem Genussangebot im Fruhjahr und Herbst)

K>P
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Bestehende Produkte & Initiativen.

Slow Travel & Taste Alpe-Adria: Karnten.

>» Wein- & Genussfestivals. > Netzwerke, Kooperationen & Plattformen.
» Tage der Alpen-Adria Kuche (TAAK) & Genussmeile * Netzwerk Genussland Karnten
+ Kulinarikfeste (z.B. Speckfest Hermagor) * Genusswegweiser
* Veranstaltungen zu lokalen Produkten (z.B. Fisch, * Slow Food Karnten
Kase, Slow Food, Pohaca-Fest)  Slow Food Travel Karnten (4 Regionen)

* Die Karntner Wirtshauskultur (100+ Restaurants,
traditionelle 6sterreichische Kuche)

» Slow Food Karnten: Gut. Sauber. Fair.
+ Slof Food Chef Alliance (ca. 12 Kichenchefs)
» Slow Wine Coalition
> Regionale Produkte. « Netzwerk Kulinarik AMA

» Slow Food Presidio: Krainer Steinschaf /

Lesachtaler Brot / Kletzn / Hadn

« Brot / Ole / Kase / Wein / Speck aus Karnten

 Typische Karntner Gerichte / Jause

+ Signature Dishes — Austausch Kulinarik-Gerichte

> Regionale Produzenten / Verkostungen.
» Backereien / Buschenschanke
* Buchbare Erlebnisse bei Produzenten & gefuhrte
Kulinariktouren

32
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Bestehende Produkte & Initiativen.

Slow Travel & Taste Alpe-Adria: Slowenien.

> Wein- & Genussfestivals. > Outdoor-/Natur-Erlebnisse.
» Mesec kraske kuhinje (Genussfest) » Cable Car Dinner (z.B. Krvavec)
* Praznik terana in prSuta (Genussfest) > Sonstige Partner

 Teden restavracij (Week of the Restaurants)
* Gourmet Ljubljana Crawl

* Pomol Okusov / Pier of Tastes (lzola)

* Gin & Brin Festival (Dutovlje)

* Divji Okusi Krasa

» Cooking Academy

33
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Bestehende Produkte & Initiativen.

Slow Travel & Taste Alpe-Adria: Verbindende Angebote.

> Regionale Produkte. > Routen und Freizeitaktivitaten.
* Wein / Vino * Alpe Adria Trail
* Polenta (weilke) / Sterz * Ciclovia Alpe Adria
* Prosciutto / PrSut / Speck (Gailtaler, Lessacher...) * Pramollo / Nassfeld (Skigebiet)
» Slow Food Presidi * Radangebot entlang von Wasser (Flusse, Meer)

* Milch und Kase, Kuhe und Weiden

* Bier (kleine Craft Beer Brauereien)

* Heilkrauter (z.B. Krauterdorf Irschen im Drautal)
* Heu

* Produkte / Erzeugnisse des Waldes

> Regionale Besonderheiten.
* Berghutten
* Berge (ohne Schnee)
+ Gemeinsame Bemuhungen zum Thema
* Forster / Huter des Waldes (Wissensvermittlung fur
Familien / Kinder)

34
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2. Aufgabe:

Was sind unsere grofdten Starken und
Potenziale in Verbindung mit Slow
Travel and Taste Alpe-Adria?

000

AUFGABE
Diskutieren Sie in lhrer Gruppe und notieren Sie
Ihre Ergebnisse auf dem Flipchart (25 Minuten).

« Denken Sie Uber Grenzen hinweg.
« Versetzen Sie sich in die Perspektive
potenzieller Zielgruppen.

Abschlussfrage: Welche 3-4 wichtigsten
Kernkompetenzen / Alleinstellungsmerkmale
kénnen Sie zusammenfassen?

K>»P
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Ergebnisse Gruppe 1.
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Starken & Potenziale.

Ergebnisse Gruppe 1.

Starken.

>

Authentizitat & Handwerk: Die Alpe-Adria-Region
steht fur echtes, handwerkliches Genusserlebnis.

Landschaftsvielfalt: Meer, Karst, Lagunen, Seen
und Berge auf engem Raum. Mosaik der Natur.

Hohe Erlebnisdichte: Durch die kurzen
Reisedistanzen kdnnen mehrere Destinationen in

kurzer Zeit besucht werden. Vielfalt auf engem Raum.

Gute Erreichbarkeit: Dicht besiedelte Stadte wie
Wien, Ljubljana oder Triest sind nur 2-3h entfernt.

Grenziiberschreitende Routen: Bekanntheit und
Beliebtheit von Trails wie dem Alpe-Adria-Trail.

Kulinarische Vielfalt: Regionale Unterschiede,
typische Produkte (z. B. Wein, Kase, Schinken) als
verbindende Elemente. Starke Genuss-Events.

SLOW A-A

K>P

Co-funded by
nerreg -
stalias Bacasreh the European Unlon

Potenziale.

>

USP: Die Alpe-Adria Region ist authentisch und von echtem Handwerk gepragt.

Gemeinsamer (Online-)Shop: Fur physische und
digitale Produkte — relevant fur z. B. Radreisende.

Anbindung kleinerer Routen: Anbindung kleiner
+<Abstecher” an Hauptachsen (z.B. Alpe Adria Trail)
und bestehende Infrastrukturen.

Ganzjahrestourismus: Je nach Teilregion sind die
Saisonen unterschiedlich stark besucht. Gute
Erganzung bzw. Raum fur Weiterentwicklung.

Grenzuberschreitende Markte und
Genusserlebnisse: Lokale Wochenmarkte,
Restaurant-Menus und Veranstaltungen bewusst um
Angebote anderer Regionen erganzen (,Fusion®).

Kulinarik-Inszenierung: Mehr Erlebnis durch
Storytelling, Food Pairing, und das Sichtbarmachen
regionaler Unterschiede und Gemeinsamkeiten.
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Ergebnisse Gruppe 2.
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Starken & Potenziale.

Ergebnisse Gruppe 2.

Starken.

>

Grenzuberschreitendes Erlebnis: Die Alpe-Adria-
Region wird als gemeinsamer Erlebnisraum
verstanden — Rad- und Wandergaste Uberregional.

Vielfalt an Produkten & Geschichten: Regionale

Unterschiede in der Produktion (z. B. Kerndl in AT vs.

nicht in IT) als Potenzial fur authentisches
Storytelling.

Kulinarische Identitat am Teller: Moglichkeit, den
.,Geschmack der Alpe-Adria-Region® Uber typische
Produkte und Gerichte erlebbar zu machen.

Bestehende Zielgruppen als Basis:
Nachhaltigkeitsaffine Gaste sowie sportlich aktive
Gaste (Wanderer, Radfahrer), die bereits heute gut
erreichbar sind.

Erreichbarkeit: Kurze Wege zwischen den Grenzen.

Moglichkeit, drei europaische Lander in nur einer
Woche oder weniger zu entdecken.

K>P

Co-funded b
interreg R e, | SLOW A-A

Potenziale.
> Erlebnisrouten mit Kulinarikfokus: Entwicklung

thematischer Routen zu bestimmten Produkten (z. B.
Brotroute, KasestralRe, Schinkenweg) mit regional
unterschiedlichen Auspragungen.

Storytelling als Schlussel: Gaste aktiv uber
Produkte, Herkunft, Verarbeitung und Anwendung
informieren — z. B. Ole, Kombinationen, Herstellung.

Schlusselzielgruppen:

« Zielgruppe 1: Gaste mit hohem Nachhaltigkeits-
bewusstsein, bereit fur hdhere Preise, offen fur
neue Produkte, sehen bereits den Wert.

« Zielgruppe 2: Sportliche Gaste (Wandern, Rad),
die am Weg durch Erlebnisse an regionale Produkte
herangefuhrt werden konnen (z. B. durch
~<Abzweiger").

Gastronomische Kooperationen: Austausch von
Signature Dishes Uber Grenzen hinweg.
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Ergebnisse Gruppe 2.

USP / Alleinstellungsmerkmal. > Produktidee.
* Ein Produkt in drei verschiedenen

Geschwindigkeiten: zu Ful3, mit dem Rad oder mit
dem Zug (bzw. E-Auto?)
* Die Region auf ganz eigene Weise erfahren und
> Der Geschmack der Alpe-Adria-Region auf einem erkunden — Einladung zum Slow Travel Erlebnis
Teller — mit Kombinationen regionaler Spezialitaten
aus mehreren Landern.

> Kurze Wege zwischen drei Welten: Meer, Seen und
Berge — verbunden durch eine kulinarische Route mit
grenzuberschreitendem Geschmackserlebnis.

> Eine Region — erlebbar in drei Tagen oder einer
Woche, mit kulinarischer Vielfalt,
bewegungsorientierten Angeboten und kulturellem
Austausch.
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"

DIFFERENT RECIFES FROM THE same |NGREDIEATY
SIMILAR TRADITIONAL  PRoDUCTS ueTaen pem
Po SIMILAR AUTCOCNE  \JARIETIES {Gﬂtﬂ‘ Pe2RAN

PICDIVERSITY  ———— MaTAw, W, Sea, RIek..
acch WINES -&\Fu_p

ComMon LIFESTYLUE oud VALVES
©MALL PRODUCERS (Familf RuN FARH )

n'{uns\“(
5’“"“‘% AUDIENCE /mg(m
w:\:::‘k\.hﬁk.\ bot Froh 'L‘-.\A. A\\ﬂ-\c\n& Att\
oHulVg

@ audience : gy Taoh PRotucers s re t
"Acte’ PeopLe

.(mlw\.j * LRyt e

’““‘S cate about Sus] am‘m\\Ty
TRAWN - BIKE -

@ MIX o acTiviTies, resTaufadts Aratice, {arms
@ DISTANCE (c
&)

41



Starken & Potenziale.
Ergebnisse Gruppe 3.

Starken.

>

Reiche Biodiversitat: Vielfalt von Bergen, Hugeln,
Flussen bis zum Meer.

Kleine, familiengefuhrte Produzenten: Farmen,
Restaurants, Agriturismi — auch im High-End-Bereich,
in allen drei Regionen.

Gemeinsamer Lebensstil: Stark verwurzelte Kultur
des guten Essens, hoher Stellenwert regionaler
Produkte.

Traditionelle Spezialitiaten: Ahnliche Produkte mit
regionaler ldentitat (z. B. Polenta, Sterz, Kletzen-
Birne, Pezzana-Schaf).

Nachhaltigkeitsaffine Zielgruppe: Schon heute
viele Gaste, die auf Regionalitat / Umweltbewusstsein
achten (z.B. Mobilitat mit Rad und Bahn)

Bereits heute enger Austausch bei den Gasten:
Einheimische aus dem Alpe Adria Raum reisen gerne
in die angrenzenden Regionen.

Co-funded by
wterres . stowas K > P

Potenziale.

> Grenziberschreitende Erlebnisse: Kombination
von kleinen Produzenten, Weingutern, Farmen und
Gasthofen entlang thematischer Routen.

> Slow-Food trifft Aktivurlaub: Vernetzung von
Produzenten mit aktiven Gasten, die wandern, Rad
fahren oder mit dem Zug reisen.

>» Koch- und Genussreisen: Kulinarik-affine
Zielgruppen mit Fokus auf Zubereitung, Herkunft und
Qualitat der Produkte ansprechen.

>» Kommunikation ahnlicher Produkte: ,Andere
Rezepte — gleiche Zutaten® als Erzahlansatz fur
regionale Vielfalt mit gemeinsamen Wurzeln.
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Ergebnisse Gruppe 3.

USP / Alleinstellungsmerkmal.

> Kompakte Genusslandschaft mit grol3er Vielfalt —
kurze Wege verbinden Hofe, Trattorien und
nachhaltige Erlebnisse von den Alpen bis ans Meer.

> Gemeinsame Wurzeln, unterschiedliche
Auspragungen — kulinarischer Lifestyle, getragen
von kleinen Produzenten und starken Werten.

> Vom Hofladen zum Haubenrestaurant — aber stets
mit einem gemeinsamen Sinn fur hohe Qualitat,
echtes Handwerk und starke regionale Produkte.
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Ergebnisse Gruppe 4.
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Starken & Potenziale.

Ergebnisse Gruppe 4.

Starken.

>

Reiche Diversitat: Unterschiedlichste Landschaften
(Meer, Seen, Berge), Kulturen und kulinarische
Traditionen auf engem Raum — authentisch und
eigenstandig in jeder Region.

Interregionale Verbindungen: Drei Lander mit
starkem kulturellen und geografischen Zusammenhalt
— eine gemeinsame Lebenswelt.

Nahe & kurze Wege: In kurzer Zeit mehrere Lander,
Regionen und Erlebnisraume erkunden — ein
Alleinstellungsmerkmal fur internationale Gaste.

Gute Erreichbarkeit & Infrastruktur: Sehr gute
Verkehrsverbindungen ermoglichen leichten Zugang.

Hochwertige, regionale Produkte: Nischenprodukte
mit ausgezeichneter Qualitat — stark gepragt durch
Geografie und handwerkliche Herstellung.

Outdoor & Naturerlebnis: Schonheit der Landschaft
als Buhne fur naturnahe Aktivitaten und Genuss.

SLOW A-A

K>P

Co-funded by
nerreg -
b vdoia, the European Unlon

Potenziale / Ideen.

>

Grenziiberschreitende Tavolata: Symbolisches
Event am Dreilandergipfel — ein langer Tisch als
Zeichen kulinarischer Verbindung.

Freihandels-Initiative: Vorschlag fur politische
Sonderregelungen, um grenzuberschreitenden
Handel mit lokalen Produkten (z. B. Wein, Kase) bei
Wochenmarkten / kleinen Handlern zu vereinfachen.

Zugang fur Kleinproduzenten erleichtern: Logistik
und Burokratie abbauen, um regionale Produkte in
Gastronomie & Handel besser verfugbar zu machen.

Gesunde Ernahrung & Nachhaltigkeit:
Kombination aus regionaler Kulinarik, Gesundheit und
bewusster Lebensweise — ein starkes Zukunftsthema
und Essenz des Slow Food Gedankens.

Engagierte Community & aktives Netzwerk:
Regionale Akteure sind motiviert, bewusst und offen
fur Zusammenarbeit. In Zukunft weiter ausbauen.
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Ergebnisse Gruppe 4.

USP / Alleinstellungsmerkmal.
> Kurze Wege.
> GroBe Diversitat bei Landschaft und Kultur.

>» Hohe Qualitat und Nachhaltigkeit als verbindende
Werte in den Produkten / Betrieben.
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Ergebnisse Gruppe 5.
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Starken & Potenziale.

Ergebnisse Gruppe 5.

Starken.

>

Grofe kulturelle & sprachliche Vielfalt: Drei
Lander, drei Sprachen, drei Esskulturen — in wenigen
Stunden erlebbar.

Authentische Regionen abseits des
Massentourismus: Weniger touristisch erschlossene
Gebiete — ideal fur Entdecker der ,,echten“ Alpe-Adria.

Landschaftliche Vielfalt als Grundlage fur
Genuss: Alpen, Seen, Flusse, Hugel, Wiesen, Taler
und Kuste — fruchtbarer Boden fur hochwertige
Lebensmittel.

Nachhaltige Kulinarik: EVO-Olivendl, Balsamico,
nachhaltige Muschelfarmen als Beispiel fur lokale &
saisonale Kuche.

Bestehende Infrastruktur fiir nachhaltige
Mobilitat: Radwege, offentlicher Verkehr und erste
grenzuberschreitende Services vorhanden.

Co-funded by
wterres . stowas K > P

Potenziale / Ideen.

> Gastekarten als Kommunikationsmittel:
Unterschiedliche Gastekarten in jedem Land —
Potenzial fur gemeinsame ,Alpe-Adria Slow Travel &
Taste“-Bausteine mit Erlebnissen, Kulinarik und
nachhaltiger Mobilitat.

» Starkung des Slow Tourism: Statt Masse — Klasse,
Achtsamkeit, Begegnung, Regionalitat.

> Verbindung durch thematische Routen: Rad- und
Wanderangebote wie ,Walkin’Art* entlang kultureller

und kulinarischer Achsen.

> Erweiterung nachhaltiger Transportangebote:
Ausbau grenzuberschreitender und intermodaler
Bike-Services und Anbindung per Zug/Bus.

48



Starken & Potenziale. interres QST [stowas K > P

Ergebnisse Gruppe 5.

USP / Alleinstellungsmerkmal.

>» Drei Lander — drei Kulturen — drei Kiichen: In nur
zwei Stunden erlebbar.

> Authentische, wenig touristisch erschlossene
Regionen als Buhne fiir echten Genuss.

> Vielfalt der Landschaft als Ursprung und Buhne fiir
Kulinarik — vom Alpenraum bis zur Kuste.
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6 Schritte fur erfolgreiche
Produktentwicklung im Tourismus.

Die Struktur hinter unserem Arbeitsprozess.

3. Produkt-
ideen
entwickeln &
auswahlen

2

1. Status Quo Strategischer
Rahmen

4. Detaillierte 5. Prototyping 6. Markt-

Produkt- &
planung Finanzierung

einfihrung &
Optimierung

K>P
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Italin-Osterrek the European Unlon

6 Schritte fur erfolgreiche
Produktentwicklung im Tourismus.

Die Struktur hinter unserem Arbeitsprozess.

5 Schlisselfragen.

Strategischer > Welchen Bezug haben die neuen Produkte zu den
Rahmen strategischen Grundlagen oder zur Destinationsmarke?

>» Wer sind unsere Hauptzielgruppen? Was wissen wir Uber ihre
Interessen, Wiinsche und ihr Reiseverhalten?

K>»P
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Ein Projekt mit starken strategischen Grundlaaen.

Tourismusmarke Karnten 2025+

Management-Handbuch

Alpe-Adria
Genuss-Kultur

all

e LN
Master Plafn =4

i for Tourism

Smart
X spezialisiert)
feh) :
KARN L2
It's my life! |
=

o

10 SONO
FRIUL
VENEZIA
GIULIA

PROMOTURISMOFVG
LINEE DI INDIRIZZO 2025

— =
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Plan T: Masterplan fur den
Tourismus in Osterreich.

Strategischer Rahmen: Slow Travel & Taste.

> Nachhaltigkeit in all ihren Dimensionen und
Kooperationskultur als zentrale Aspekte z. B.:

* Hin zu mehr Nachhaltigkeit, unter anderem durch
die Verbesserung klimafreundlicher Mobilitat und
die Forderung erneuerbarer Energien.

* Intensivierung der Zusammenarbeit zwischen
Tourismus und Landwirtschaft, speziell im
kulinarischen Bereich.

» Weiterentwicklung des Tourismusmarketings z.B.
durch ein Umdenken im Destinationsmanagement
und den optimierten Einsatz neuer Technologien.

an |

Master Plan

K>»P
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Italin-Osterrek the European Unlon

Karnten Werbung
Brand Manual.

Strategischer Rahmen: Slow Travel & Taste.

> Die ,,Alpe-Adria-Genusskultur® — die direkt mit dem
Konzept ,Slow Travel and Taste® verbunden ist — ist
eines der drei Kernelemente des touristischen
Wertversprechens / Urlaubserlebnisses von Karnten.

> Sie steht in direktem Zusammenhang mit den beiden
anderen Elementen, die fur ganzjahrige und
naturorientierte Aktivurlaube auf der Sudseite der
Alpen stehen.

> ,Smart Specialization“ bezieht sich auf das Ziel,
durch (Uberregionale) Zusammenarbeit
Wettbewerbsvorteile und Synergien zu schaffen.

Alpe-Adria
Genuss-Kultur

K>»P
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3 » o,
M Unterkunfte Reiseziele Sehenswertes Aktivitaten + Service + V @ Q i}
Its my life! Erlebnisse  Merkliste Suche I
v

Clow Food Travel

Eine kulinaricche Peice durch Karnten

Slow Food ruckt heimische Produzenten, kulinarische
Erlebnisse und die Vielfalt der Regionen in den Mittelpunkt.
Bei Workshops und Fuhrungen lasst sich das Beste der Alpen-
Adria-Kuche entdecken und erleben.

~ Slow Food Evlebnisce

6 Am Programm stehen u.a. Brot backen, Butter und Kase herstellen, die Kraft der Krauter kennenlernen, Eis zubereiten, den Wald verkosten oder die g

Walit Adar Rianan kannanlarnean (Gamain<am wird Hand anoalaor 11inA hei dar Frzaiionino unn Sl Ennd hinrer dia Kiilicean oahlickt Sn varhindat cich im 55
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Italia - Osterreich

the European Unlon

Lecattital, Goiltal and o

Weiflensee
Gailtaler Weil3er Mais

Unterkinfte Reiseziele Sehenswertes Aktivitaten +

Service +

Slow Food Travel Mittelkirnten
Schokolade Erlebnis-Man@faktur Craigher

/‘; . ,.4
Slow Food Travel

{avanttal
Obstbau in St. Paul
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|

Alpen-Adria Kuche Karnten

Das traditionelle Lebensmittelhandwerk Generation fur
Generation weitergeben, flr den Erhalt der Arten- und
Sortenvielfalt Sorge tragen, respektvoll mit den Schatzen
der Natur umgehen und hochwertige Lebensmittel im
Rhythmus der Jahreszeiten produzieren - in Karnten wird
der regionale Genuss gelebt.

Gut. Sauber. Fair. Diesem Leitsatz hat sich die Karntner
Alpen-Adria Kiiche verschrieben.

K>P
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Promoturismo FVG:
Leitlinien 2025.

Strategischer Rahmen: Slow Travel & Taste.

SVILUPPO TURISTICO SOSTENIBILE

SVILUPPO SOSTENIBILE

«Sviluppo che é in grado
di soddisfare i bisogni
delle generazioni attuali
senza compromettere la
possibilita che le

TURISMO SOSTENIBILE

«Forma di turismo che
soddisfa i bisogni dei
viaggiatori e delle regioni
FRIULI ospitanti e allo stesso
tempo protegge e

'generazioni fu‘ture ; VENEZIA migliora le opportunita
riescano a soddisfare i GIULIA o il fiktivon
propri» P
AUTENTICITA

«Immersione totale nel
contesto locale
(tradizioni, produzioni
tipiche, patrimonio
culturale) nel rispetto
degli abitanti e del
luogon

K>»P

Nachhaltige Tourismusentwicklung als Leitprinzip.

Relevante Kernelemente der Produkt- und
Marketingstrategien:

» Verstarkte Férderung von Genuss- und
Weinerlebnissen sowie authentischen Betrieben von
hoher Qualitat.

» Tourismus ohne Grenzen: Verbesserung
grenzuberschreitender Tourismuserlebnisse (mit
Karnten/Slowenien), z. B. im Hinblick auf die
Kulturhauptstadt Europas 2025.

» Entwicklung von Berggebieten durch Fokussierung auf
eine starke Spezialisierung und ganzjahrige
touristische Aktivitaten.

» Entwicklung / Positionierung von Outdoor-Angeboten.
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Italia~Osterreich
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PIANO PRODOTTI TURISTICI

K>»P

DEFINIZIONE DEI PRODOTTI-DESTINAZIONE E SVILUPPO DEI PRODOTTI

L] RODO D PRIOR AR
A OGASTRONO ONTAGNA A ORPORA
PRODOTTI
MARE E FAMILY STRADA DEL VINO E DEI MONTAGNA FAMILY CICLOTURISMO (ciclovie- CITY BREAK MICE [
MARE GIOVANI SAPORI SCI E SPORT INVERNALI anelli-percorsi a tappe) VISITE GUIDATE / audioguide | BUSINESS
MARE E SPORT ENOLOGIA MALGHE E RIFUGI ITINERARI TEMATICI WEDDING
NAUTICA GASTRONOMIA TREKKING FUORI STRADA GRANDI FESTIVAL
TERME E WELLNESS TOUR ECCELLENZE TERME E WELLNESS (MTB / Gravity / Gravel) GRANDI MOSTRE
UNESCO
CAMMINI RELIGIOSI
DI PRODOTTO : i
O DOO
PRODOTTI
ESCURSIONI E VISITE GUIDATE
DERAMUIGAI L SCOPERTA E TOURING
CULTURA SPORT DELLARIA ITINERARI STORICI
KiLISICA SPORT DELL'ACQUA BSORGE 10 SONO
CANYONING E FLUVIALE FRIULI
SPORT CASTELLI E RESIDENZE
PESCATURISMO CECTE TRADIIONALL VENEZIA
AREE NATURALI PROTETTE GIULIA
PARCHI ED ECOMUSEI — —
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STRADA DEL VINO E DEI SAPORI

The multiple flavours of Friuli Venezia Giulia will amaze you

the Friull Venezia Glulia Wine and Taste Route - an in-depth voyage of discovery thro the wines and flavours of Friull Venezia Glulia
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w WINMEA TAITE ROUTE  TYMHCALMRODUCTE  WMATTOSO  IVEMIE  PACKAGES/ OFFERS  OFIN TOBAY  CHKATE YOUR TN

-“— ENOCASTRONOMA

Wine &
Taste Route

Discover wine and food hot spots around
you

SEARCH BY NAME Q

TYPE :

PLACE +

O Herein our coast

<O Meren cur hills

O Herein our Karst Plateay
O Here n cur mountalns
X Hare in cur phan

“O> Here in our river
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In Rifugio ¢'é pin gusto! More taste in the Mountain Huts!

A day in a mountain hut for adults and children to discover the authenticity of the mountains of Friull Venezia Giulla
Having tun, tasting food, learning and experimenting are the ingredients of ten events to enjoy with your family or friends in the mountains of Friuli
Venezia Glulia

On Saturdays or Sundays. from May 25 to July 26, eight mountain huts of the AssoRifugi circuit will be the stars of this initiative, where visitors have
the opportunity to taste special typical menus based on ingredients of the 10 SONO FRIULI VENEZIA GIULIA trademark and learn about local farms
that ace committed to authenticity and respect for our land. These dates ace also the perfect moment to discover the wotld of nature and sustainability
up close, with free workshops and activities for familles and children?

Choose the date and find out what the mountain hut and the farm have planned for you!

Filter by geographic area Filter by location Date trom Date to
Al v A Vv tt.me. i3y O tt.mm.§))) o

Maory taste [n the Mountain Huts!

At the Pussa mountain hut with At the De Gasperi mountain hut At the Pian del Ciclaminl
the Sallet farm. with the Laboratorio del Dolee mountain hut with the passion
Sunday, June 1, 2025 Saturday, June 7, 2025 of Aurora Azzurra

Saturday, June 14,2025
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Slovenian Tourism
Strategy 2022-2028.

Strategischer Rahmen: Slow Travel & Taste.

MATRIKA PRODUKTOV SLOVENSKEGA TURIZMA (MPST)

MPST opredeljuje, kateri produkti (produkini skiopi) so na krevni ravni turizma pi i kot Mjuénl (razporej

v 1 razfiéne kategorije)

ATRAKTIVNOST TRGA

Po celotni piramidi se spodbuja UVELJAVLIANJE KRITERIJEV-
principov razvola produkioy:

KOMKURENENOST SLOVENSKEGA PRODUKTA
1. Coatomts dodana viednost
2 P RO ATERASY GOdANe VTRANoES

HORIZONTALNI | Gastronomis
POVEZOVALNI
PRODUKTI

Zavava ingre | | I Prpoee Potemce

Foticrais Adiusie Fannka | Apornmoy » d

\-:'-“ | Dredus ofa | Aworine peveane Sl

NISNI PRODUKTI POSEBNI INTERESI

\4

>

K>»P

Viele Aspekte der slowenischen Tourismusstrategie
stehen in direktem Zusammenhang mit dem Konzept
»Slow Travel & Taste”. Der Schwerpunkt liegt darauf,
einzigartige, authentischer touristische Erlebnisse zu
schaffen, die auf nachhaltigen Prinzipien basieren und den
Gemeinden und Unternehmen vor Ort direkt
zugutekommen:

1. Leitprodukte (vodilni produkti)

» Outdoor-Aktivitaten

» Gesundheit und Wellbeing
Kultur und historische Stadte
* MICE

2. Verbindende Produkte (povezovalni produkti)

* Genuss und Kulinarik

Naturerlebnisse (auf verantwortungsvolle Weise)

Kultur und historische Stadte

Touring (Ausflige, Besuch als Zwischenstopp) 64
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SLOW A-A

Culinary delights in
the European Capital
of Culture 2025

region

Spice up your visit to the European Capital of Culture 2025 with
select culinary experiences in the surrounding area.

SPECIAL OFFERS
AND PACKAGES.
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Culinary masters in the European Capital of
Culture 2025 region

The area around Nova Gorica and Gorizia carries a Mediterranean scent, but
the two towns also nod towards the Alpine world. This is also true for its
cuisine. Discover the distinctive flavours of each destination, all within easy
reach during your visit to the European Capital of Culture 2025.

Nova Gorica and
the Vipava Valley Brda region Soca Valley
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Italia~Osterreich

SLOVENIA RS,
GREEN#‘

|

The colours and flavours of a
mysterious world

SLOW A-A

OUR WORLD

The red soil, terra rossa, distinguishes the karst landscape and pervades its
flavours. Something different, pleasantly tart and enticingly sweet can be found
in all that grows in this soil and then develops, following old traditions, into
premium quality crops.

The famous Teran wine beckons you to visit the local cellars, while homesteads
are curing exquisite prosciutto and waiting for a special type of cheese to
mature. The gmajna grasslands are both a fragrant herbal garden and a
meadow of wildflowers for bees. The wonderful fruit from the Brkini area is
known from far and wide.

There is only one Karst. Give in to its flavours.

0
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@ English v

Architectural’beauty.and karst
delicacies =.The medieval village
of Stanjel

For all ages! * 90 minutes *

Architectural beauty and karst delicacies

Cooking

workshop witﬁg“

Chef Ago
Spacapan®ii
From €183.61 RE=1gy

the art of cooking at
Michelin Green Star level!

-

View dates

Juniper your
way

View dates
Make your own gin

View dates

The hilly world of Brkini is

best experienced from
the saddle

distillery
Go behind the scenes of
the making of Brin gin

)

Discover Stanjel and print a

postcard

Unleash your creativity!

View dates

View dates

experienced
From €167.87 EIILETH
for an exhilarating truffle
hunting adventure on the
Karst

= e — S

Rodman§ *

K>P

View dates

View dates

Beekeepingr s 4 &)

Poetry

From €21 EVEaTIgHTE
life and work of bees:

View dates
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GET THE NEWSLETTER MAKE A DONATION
Slow Food

Good, Clean and Fair
Food for All

Our vision

We envision a world where everyone can eat food that
is good for themn, good for the people who grow it and
good for the planet

JOIN THE MOVEMENT

Our mission

We cultivate a worldwide network of local
communities and activists who defend cultural and
biological diversity, promote food education and
influence policies in public and private sectors.
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Slow Food: Our Global Network.
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Slow Food Communities.

Strategischer Rahmen: Slow Travel & Taste.

~Eme Lulinarische Reise

durch S@V,FGﬁd Karnten

- - l—
=) Slow Food erleben

3

o &~

K>»P

‘Y Slow Food FVG

Le Condotte Incontri  Masters of Food Presidi  Progetti  Rete Giovane Gallery

o~ % y > !
- 'QQ??{ SRR
TN &G

!

SLOW FOOD FVG
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Strategischer Rahmen: Slow Travel & Taste.

>

Slow Travel & Taste ist eine gemeinsame strategische Prioritat in Karnten und
Friaul-Julisch Venetien. Sie ist eng mit Nachhaltigkeit, Authentizitat und
grenzuberschreitender Zusammenarbeit im Tourismus verbunden.

Die Entwicklung einzigartiger, hochwertiger kulinarischer Erlebnisse und
ganzjahriger Angebote ist von zentraler Bedeutung, um die Region als
nachhaltiges, erlebnisreiches Reiseziel zu positionieren, von dem sowohl Besucher
als auch lokale Gemeinschaften profitieren.

Zu den Zielgruppen gehoren bewusste Reisende, kulturell neugierige Gaste,
Feinschmecker und aktive, naturverbundene Besucher wie Wanderer und
Radfahrer, die auf der Suche nach intensiven Erlebnissen sind, die in der regionalen
Identitat und lokalen Produktion verwurzelt sind.

Die Slow-Food-Bewegung und -Philosophie dient als verbindendes Prinzip
zwischen Reisezielen und Partnern, fordert Werte wie gute, saubere und faire
Lebensmittel und inspiriert zu gemeinschaftlichem Storytelling und
Produktentwicklung, die in Ort, Menschen und Tradition verwurzelt sind.

Der strategische Kontext betont die Zusammenarbeit zwischen Tourismus,
Landwirtschaft und Gastronomie. Es ist essenziell, Produzenten, Gastgeber und
regionale Netzwerke in die Entwicklung neuer Produktideen einzubeziehen.

SLOW A-A

K>P
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6 Schritte fur erfolgreiche
Produktentwicklung im Tourismus.

Die Struktur hinter unserem Arbeitsprozess.

3. Produkt-
ideen
entwickeln &
auswahlen

2

1. Status Quo Strategischer
Rahmen

4. Detaillierte 5. Prototyping 6. Markt-

Produkt- &
planung Finanzierung

einfihrung &
Optimierung

K>P
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Das Ziel ist es, nachhaltige Reiseerlebnisse zu
entwickeln, die mit der einzigartigen Kultur
und den kulinarischen Genlissen der Alpe-
Adria verbunden sind.

Zu den wichtigsten Aspekten gehoren die
Integration und Verbindung von:

1) regionalen Produzenten und
kulinarischen Erlebnissen,

2) nachhaltiger Mobilitat (z.B. Wandern,
Rad, offentlicher Verkehr)

3) einem starken Storytelling und
verbindenden Themen.

K>»P
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Was macht erfolgreiche, nachhaltige K>P

Produkte im Tourismus aus?

/

Marketing & Kommunikation
die Hauptzielgruppen
ansprechen, einfache
Buchungsprozesse

Attraktive Routen,
nahtlose Integration von
offentlichem Verkehr,
(E-)Biking und Wandern

Schaffen von Highlights im
Einklang mit Kernthema und
Werten, die bei Kern-
zielgruppen fir Uberraschung
& Begeisterung sorgen

Einbindung touristischer
Betriebe (Gastronomie,
Unterkunft etc.) und
Produzenten im Einklang mit
Phisosophie & Werten

= interreg [ v,  SLOWA-A 76
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Grundlagen der

erlebnistouristischen Inszenierung.
Slow Travel & Taste Alpe-Adria.

> Um stimmige, hochwertige und noch lange nachhallende Erlebnisangebote zu
erschaffen, ist es entscheidend, alle Bedurfnisebenen kiunftiger Besucher zu
berucksichtigen.

> Nur wenn die Grundbedirfnisse — wie etwa Sicherheit, Orientierung und eine
kulinarische Versorgung — abgedeckt sind, kdbnnen wir uns auf hohere Ebenen des
Angebotes einlassen und echte Hochgeflhle erleben.

> Echte Begeisterung entsteht dort wo es uns gelingt, emotional anregende
Geschichten zu vermitteln und bewusst mit Kontrasten zu spielen.

> Im Folgenden wird der Ansatz in Form einer Bedurfnispyramide weiter erlautert.

K>P
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Das Unerwartete ( Kernbereich der
BEGEISTERUNGSFAKTOREN Spezialisierung

Der Zusatznutzen / DAS
QUALITATSFAKTOR ERWUNSCHTE

Keine Vorteilsquellen
DAS Der Standard
ERWARTETE

LEISTUNGSFAKTOR

Der Standard / DER
GRUNDNUTZEN
BASISFAKTOREN
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Italia~Osterreich

Basis- & Leistungsfaktoren.

Slow Travel & Taste Alpe-Adria.

> Hier geht es um gute Sicherheit und Orientierung,
unkomplizierte Anreise- und Parkmoglichkeiten aber
auch eine schlussige und durchgangige Wegfuhrung.

> Erwartet werden bei Erlebnissen und Ausflugszielen
durchaus auch schone Rastplatze, Aussichtspunkte
und eine solide Infrastruktur in Bezug auf die Mobilitat
(Taktung, Radfreundlichkeit etc.).

ERWT:QSTETE \ Der Standard
LEISTUNGSFAKTOR
DER
Der Standard / GRUNDNUTZEN
BASISFAKTOREN
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Qualitatsfaktoren.

Slow Travel & Taste Alpe-Adria.

> Qualitat ist als ganz individueller Begriff zu verstehen.

Es geht nicht immer um die teuerste oder
hochwertigste Losung.

» Vielmehr steht im Vordergrund, was sich
verschiedene Gaste von einem Slow Travel & Taste
Alpe-Adria Erlebnis erwarten und wie gut es uns
gelingt, diesen Bedurfnissen Rechnung zu tragen.

K>»P

Der Zusatznutzen DAS
QUALITATSFAKTOR ERWUNSCHIE
ERW‘;’;‘?ETE \ Der Standard
LEISTUNGSFAKTOR
DER
Der Standard / CRONDRLTZEN
BASISFAKTOREN
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Begeisterungsfaktoren.

Slow Travel & Taste Alpe-Adria.

» Hier betrachten wir das AuRergewohnliche. Die
Elemente und Momente, die wir am liebsten als Foto
einfangen und mit unserem Umfeld teilen.

» Es sind jene Geschichen und Besonderheiten, von
denen wir nach dem Besuch erzahlen und die wirklich

im Gedachtnis bleiben.

» Daruber hinaus sind sie auch jene — idealerweise
visuell ansprechenden Elemente — die fur uns in der
Marketingarbeit (Stichwort: Social Media) besonders
wertvoll sind.

K>»P

Das Unerwartete
BEGEISTERUNGSFAKTOREN

Der Zusatznutzen DAS
QUALITATSFAKTOR il
ERW%(S;ETE \ Der Standard
LEISTUNGSFAKTOR
DER
Der Standard / GRUNDNUTZEN
BASISFAKTOREN
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3. Aufgabe:
Welche Produktideen haben Sie fur
Slow Travel & Taste Alpe-Adria?

AUFGABE
Seien Sie kreativ und schreiben Sie so viele
Produktideen auf wie Sie kbnnen:

1. Nehmen Sie sich Zeit fur sich. Schreiben Sie
1 Produktidee pro Post-It auf.

2. Diskutieren Sie in lhrer Gruppe: Welche
Ideen sind ahnlich? Was kénnen Sie erganzen?

3. Stehen Sie auf und platzieren Sie jedes Post-It
an einer passenden Stelle auf der Wand.

K>»P
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Produktideen.

Ergebnisse der abschlieBenden Gruppenarbeit.

Mehrtages-Touren.

>

Mit dem Fahrrad und dem Boot von Karnten zur Adria
— 3 Tage mit dem Fahrrad und dem Zug oder Bus von
Villach nach Grado und dann mit dem Boot von
Grado nach Triest. Verkostung typischer Gerichte von
den Bergen bis zum Meer.

Michelin-Restaurants im Dreieck: Organisation einer
Tour zu den Sternerestaurants in der Nahe der
Grenze. Gastfreundschaft bieten, in den 3
Restaurants speisen und tagsuber die Produzenten
und Partnerbetriebe der Restaurants besuchen.

7 kulinarische Tage in 7 (Wein-)Regionen mit (E-)Bike

Alpe-Adria-Kulinarikwoche: Mai und Ende September.
Mindestens ein Gericht aus jeder Region,
einheitliches Branding, Wein, Bier und andere
Getranke, Packages mit Transfer.

Das perfekte Wochenend-Paket: Fr-Sa-So. Drei
Stadte / Geschichten / Veranstaltungen / Gerichte.

K>P
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Alpe-Adria-Menu: Eine Woche lang gibt es im
gesamten Gebiet lokale Gerichte (gleiche Zutaten?)
in Kooperation mit Produzenten.

Organisation einer Tour (Radtour) beispielsweise von
Karnten nach Cormons/Grado, Auswahl von
Ubernachtungsmaoglichkeiten und Produzenten, die
man besuchen kann, um unterwegs verschiedene
Produkte zu probieren und zu geniel3en.

Slow Food-Radweg: Friesach — Klagenfurt — Villach —
Udine — Triest. Entfernung ca. 40 km pro Tag. Alpe-
Adria-Radweg. Bewusstsein, Teil einer nachhaltigen
Form der Mobilitat zu sein.

Zug & Genuss Alpe-Adria: Restaurants, Produzenten,
Hotels entlang der Alpe-Adria-Bahnstrecke

Kulinarik-Kuisten-Tour

~opeckweg“: 3-Lander-Tour mit Erlebbarkeit der
unterschiedlichen Produkte (Prsut, Prosciutto, Speck)

Weinverkostung auf einem Boot (3 Lander) o



Produktideen.

Ergebnisse der abschlieBenden Gruppenarbeit.

Mehrtages-Touren.

>

Busreisende / Anreise Shuttle vom Flughafen: Nutzen
der Zeit im Bus mit den Gasten fur Verkostungen
(z.B. Kase/Speck) und Einfihrung in regionale Werte
und Kulinarik

Energie der Elemente Package: Berge:
Sonnenuntergangs-Wanderung, Meer: Schnorcheln,
Weiden: Mittagessen in traditioneller Landwirtschaft

Cammino Celeste & Culinaria Celeste: Die
langsamste Art zu reisen und zu geniel3en

Genuss-Tour mit dem Bike von den Alpen bis zur
Adria mit genussvollen Zwischenstopps

Slow Food Presidio Tour / Trail (grenztbergreifende
Zusammenarbeit)

LZeitreise”: Die Vergangenheit spuren, Museen uber
Kriegsgeschichte einbinden, entlang der Grenzen
wandeln, an historischen Orten essen

SLOW A-A

K>P
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Ein-Tages-Touren.

>

Segelerlebnisse mit lokaler Gastronomie, Weinen,
Saften usw.

Unterirdisches Vitouska: Riesige Hohle, Wein- und
Food-Festival

Sea-to-Table erleben: Traditionen lokaler Fischer

Gemeinsames Produkt von ITA/SLO/KAR, das
Einheimische und Touristen zusammenbringt: Projekt
zur Steigerung des Bewusstseins der Einheimischen
fur das Erlebnis, Austausch von Ideen

3 Gerichte — 3 Lander — 1 Tag

Alpe Adria ,Wander-Kirchtag“: Dreilandereck, Monte
Lussari, mit lokalen Produzenten und Betrieben

,unsere Nachbarn entdecken®“: Gemischte Gruppen,
ein erster Treffpunkt, an dem wir uns kennenlernen
und dann gemeinsam durch Osterreich, Italien und
Slowenien reisen konnen.

85



Produktideen.

Ergebnisse der abschlieBenden Gruppenarbeit.

Ein-Tages-Touren.

>

Cammino dei Sapori: Kostproben verschiedener
Gerichte wahrend des Wanderurlaubs

Verkostungstouren (mit dem Auto/Bus): Italien/Friaul:
Wein, SlRigkeiten, Balsamico-Dressing, Ol.
Slowenien: Spirituosen, Wein, SuRigkeiten.
Osterreich: Kase, Speck, Bier.

Schnorcheln im WWF-Meeresschutzgebiet von
Miramare: 1/2 Tag / ca. 2,5-3 Stunden, Kanu/Kajak
von Miramare entlang der Muschelfarmen nach S.
Croce (1 Stunde) + zu Ful® Uber Steintreppen zu
einem Restaurant, um Muscheln und Fisch zu essen.

Von Prosecco (Karstplateau) hinunter zum Miramare-
Park zu Ful® (1 Stunde gefuhrte Tour) im Park,
Besuch des Schlosses und des BioMa
(Besucherzentrum des Meeresschutzgebiets
Miramare) + Mittagessen mit Muscheln und blauem
Fisch in einem Restaurant (ca. 2 Stunden)

SLOW A-A
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Marketing & Vertrieb.

>

Internationale Tourismusmesse: Gemeinsame
Prasentation mit regionaler Kulinarik und weiteren
Partnern / Alleinstellungsmerkmalen.

Slow Travel / langsamere Verbindung zwischen Wien
und Venedig fur international Reisende aufzeigen
(Alpe-Adria und retour): anstatt zu fliegen, kann man
sich fur nachhaltigere Optionen entscheiden und
dabei gleich noch viel mehr erleben

,Pass" fur nachhaltig Reisende: Eine Moglichkeit, die
nachhaltigen Erfahrungen, die Touristen machen,
auch digital zu sammeln und daraus einen Vorteil zu
ziehen (Bonusprogramm).

Souvenir: Schachtel mit unterschiedlichen Produkten
der Alpe-Adria-Lander inkl. Rezepten, Gaste kochen
zuhause ein Gericht mit originalen Zutaten

Verbindendes Symbol finden und als
Wiedererkennungsmerkmal sowohl im Marketing als
auch vor Ort (Landschaft / Partner) einsetzen 86



Produktideen.

Ergebnisse der abschlieBenden Gruppenarbeit.

Marketing & Vertrieb.

> Alpe-Adria-Shop: Flughafen Venedig, Klagenfurt,
Ljubljana sowie in Triest

» Reisende Bauernmarkte mit grenzibergreifenden
Produzenten / Produkten

> Alpe-Adria-Erlebniskarte

> Alpe-Adria Food Truck: Jede Region hat ihr eigenes
Branding, authentische Speisen / Getranke / Weine
von lokalen Produzenten

» Gemeinsame Produkte: Slow Food Alpe Adria
Rucksack als Proviant fur Wanderungen / Alpe-Adria-
Kisten mit Wein, Prosciutto etc. / Alpe Adria Picknick
mit Produkten aus allen drei Landern / Weinpaket mit
grenzubergreifender Auswahl / off- und online

Slow Food Alpe-Adria Erlebnisgutscheine

Karte der gesamten Alpe-Adria Region mit Gastro,
Beherbergung, lokalen Produkten, Zugen sowie
verbindenden Rad- und Wanderwegen

Co-funded by
wterres e stowan K > P

Online-Karte um die drei Regionen zu verbinden und
hervorzuheben, als Kunde kann ich nach Interessen
filtern und bekomme basierend darauf eine
interessante Auswahl (z.B. Kultur, Sport)

Verbindende Homepage mit einer Karte, Link zu
relevanten / interessanten Leitbetrieben (nur
ausgewahlte Partner)

Digitalisierung: Ein gemeinsamer Instagram-Account
(z.B. visitcarinthia, feelslovenia), laufende Vorstellung
lokaler Produzenten, Produkte und Partner

Gemeinsamer Online-Shop, in dem die Produkte aus
Slowenien, Italien und Karnten angeboten werden
(speziell interessant fur Wanderer/Radfahrer/
Zugreisende, die nicht viel transportieren wollen),
Verschiedene Produkte mit Bezug zum Reiseerlebnis,
die einen auch Zuhause noch an die Tour erinnern

Digitale Kommunikation als einfachster Weg, um
jungere Zielgruppen zu erreichen + Kanale fur altere
Zielgruppen a7



Produktideen.

Ergebnisse der abschlieBenden Gruppenarbeit.

Storytelling.
> Kultur, Tradition & Kulinarik authentisch prasentieren

> Professionelle Beschreibung der Kulinarik, Produkte
und Methoden dahinter, gut geschulte Mitarbeiter

> Online Storytelling + User Generated Content um die
Kundensicht besser erlebbar zu machen

>» Landschaft — Gamification / anhand von Fotos
nachverfolgbar (z. B. Sonnenaufgang), die Sinne mit
der Idee des Reisens verbinden — Momente teilen

> Kernerlebnisse kommunizieren: Wenn ich in Karnten /
Friaul bin, muss ich unbedingt das gegessen /
getrunken / erlebt haben (vgl. Fish & Chips UK)

> 5 Sinne als Basis: Sehen (Panorama, Wandern),
Fuhlen (Hands-on-Erlebnisse wie Brotbacken, Filzen,
Keramik, Kuhe melken), Schmecken (Slow Food
Dinner, lokale Produzenten), Horen (Akustik-Konzert
bei Sonnenuntergang, stiller Spaziergang im Wald),
Riechen (aromatische Garten, Destillerie)

Co-funded by
wterres e stowan K > P

Chef-Tour: Der Chefkoch eines italienischen Lokals
kocht in Osterreich und bringt seine Rezepte mit und
umgekehrt, Kooperationen zwischen Gastronomien
und Austausch von Signature Dishes / Rezepten

1 Woche / 1 Wochenende ,Alpe-Adria: Versteckte
Schatze®: Ein kulinarischer Reisebericht als Content-
Idee. Die unterschiedlichen Verhaltensweisen /
Essensgewohnheiten / kulturelle No-Go's hernehmen,
um Produkte und Besonderheiten spielerisch zu
erklaren (z.B. Prosciutto-Partner-Box mit Rezepten)
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Produktideen.

Ergebnisse der abschlieBenden Gruppenarbeit.

Weitere Ideen / verbindende Elemente.

>» Eine Rad-/Bahnverbindung die durch das gesamte
Alpe-Adria Gebiet verlauft und Einrichtungen,
Produzenten, Restaurants etc. verbindet

» Das echte ,Land-Leben® erleben: Kultur und
Traditionen kennenlernen, Gemuse am Feld ernten,
einen Kaseproduzenten besuchen, Olivendl etc.,
Zutaten selbst ernten / sammeln und dann
gemeinsam ein Abendessen daraus kochen

> Kanu/Kajak-Routen entlang des Fella-Flusses
etablieren und mit Fisch/Kulinarik verbinden

» 3-Tage-Festival in 3 Stadten: Essen, Wein etc.,
Tavolata / lange Tische, 3 bekannte Kichenchefs
einbinden (AT/IT/SLO), lokale Produkte und Gerichte
in Szene setzen

> Alpe Adria Food Soul Walk (FortfUhrung Cammino
Celeste mit Pilgerpass, bewusstes Gehen)

Co-funded by
wterres e stowan K > P

Rennradroute Wurzenpass (AT), Vrsi¢ (SLO) und
Sella Nevea (IT) in Kombination mit Genuss

Grenzuberschreitende Verkostungen (nach
Kategorie): Wildkrautersammeln,
Rezeptsammlungen, wie verschiedene Regionen
ahnliche Produkte verwenden

Slow Food Presidium Road — Vernetzung und
Zusammenarbeit durch Produkte, Wege finden, um
besondere Qualitat kleiner Produzenten zu erklaren

Aktivurlaub: Wandern und Klettern auf 3
verschiedenen Orten Uber die Grenzen hinweg

Slow Food Urlaub: Den Tag in einem Land mit
Frahstlck beginnen, in einem anderen zu Mittag
essen und in einem dritten zu Abend essen

Historische Routen: z. B. Touren zum Ersten
Weltkrieg durch verschiedene Lander
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Abschluss & Ausblick.
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Italia~Osterreich

Nachste Schritte.

Produktentwicklung Slow Travel & Taste Alpe-Adria.

Erstellung und Verdichtung des Workshop-Protokolls

» Online-Abstimmung zur weiteren Verfeinerung der Ergebnisse gemeinsam mit der
Kernarbeitsgruppe

» 2. Produktentwicklungs-Workshop zur detaillierten Ausarbeitung der neuen
Erlebnisangebote



Co-fi by
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Nachste Schritte.

Die Struktur hinter unserem Arbeitsprozess.

3. Produkt-
ideen
entwickeln &
auswahlen

2.
Strategischer
Rahmen

4. Detaillierte 5. Prototyping
Produkt- &
planung Finanzierung

6. Markt-

einfihrung &
Optimierung

K>P
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Termin 2. Workshop Produktentwicklung
Slow Travel & Taste Alpe-Adria.

Ergebnis der Vor-Ort-Abstimmung.

>» Montag, 14. Juli 2025 von 13.00 — 17.00 Uhr.
Le Fucine Hotel, Via Nazionale 48
33042 Buttrio (UDINE)
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